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PROGRAMA DE ASIGNATURA

I.- IDENTIFICACION

ASIGNATURA : MARKETING
CODIGO :

N° CREDITOS D4

HORAS : TEORICA: 03 PRACTICA: 02
REQUISITOS : NO TIENE

I1.- DESCRIPCION Y OBJETIVOS
2.1. DESCRIPCION:

Es una asignatura teérica que da a conocer al alumno un enfoque gerencial y operativo del
area, con el proposito de que pueda preparar y ejecutar un plan de marketing.

2.2. OBJETIVOS:
Al término del curso el alumno deberé estar capacitado para:

Reconocer al consumidor y sus necesidades como el centro focal del marketing.
Segmentar los mercados e identificar un mercado objetivo conveniente para una empresa.
Preparar las estrategias para una mezcla comercial.

Preparar y ejecutar un plan de marketing.

I11.- RESUMEN DE UNIDADES PROGRAMATICAS

01 Introduccioén al marketing

02 Funciones del marketing en la empresa
03 Marketing estratégico

04 Marketing operativo

05 Plan de marketing

IV.- METODOLOGIA
Clases expositivas y Trabajos practicos
V.- BIBLIOGRAFIA

Josep Alet, "Marketing Directo Integrado”, Editorial McGraw Hill

Jean Jaques Lambin, "Marketing Estratégico", Editorial McGraw Hill, 1992

Philip Kotler, "Direccion de Mercadotecnia”, Editorial Diana

Michel De Chollet, "EIl Marketing Mix", Editorial Deuto

William J. Stanton- Michael J. Etzel- Bruce J. Walker, "Fundamentos de Marketing", Editorial McGraw
Hill, 1992.

Stan Rapp—Tom Collins, "MaxiMarketing", Editorial McGraw Hill, 1990

e  William M. Pride, O.C. Ferrell, "Marketing conceptos y estrategias"”, Editorial McGraw Hill, 1997



04 .- Hipotetizacion
05 .- Observacién Cientifica

IV.- METODOLOGIA

Clases expositivas, interactivas, discusion de grupos, desarrollo de guias y trabajos practicos.

VI.- BIBLIOGRAFIA

Bunge, Mario, La Ciencia, su Método y su Filosofia. Edit. Siglo XX, Buenos Aires, 1980.
Campebell, D.T. Disefios experimentales y cuasiexperimentales, Edit. Amorrortu, Buenos

Aires, 1973.

Elliot, John La Investigacion accion, Barcelona, 1993.

Hernandez S., Roberto Metodologia de la Investigacion, Edit. Mc Graw Hill, México 1999.
Leodn, G., y Moreno, |. Disefio de Investigaciones, Edit. Mc Graw Hill, Madrid, 1993.
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