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Diagnóstico 1
Objetivo general

Facilitar el conocimiento y la valoración de las tecnologías de la información y las comunicaciones, como medio para incrementar la productividad y favorecer la comunicación, el análisis e intercambio de datos, el trabajo colaborativo y cooperativo en todo tipo de actividades, particularmente en educación.

Objetivos específicos

· Conocer aprendizajes previos, específicamente del procesador de texto
· Favorecer el análisis de texto
Actividades

· Debe llevar todo el texto a Mistral 12, color negro justificado, sin espacios de la tecla Enter entre frases
· Títulos en negrita y cursiva Mistral 13

· Debe eliminar sombreados, bordes y marcos

· El texto debe contener al inicio de cada párrafo letra capital

· Debe incluir encabezado con el nombre del articulo, su carrera y su nombre

· Debe insertar números indios a las páginas, borde derecho tamaño 12

· Debe insertar una tabla con dos columnas y tres filas, de borde verde y relleno de celda verde claro a elección, en donde incluirá las palabras claves del texto.
· Debe insertar una imagen de su elección de diseño cuadrado en un tamaño armónico con el texto
· De ser posible deberá incluir comentarios en los párrafos que le parezcan más interesantes, si no, debe incluir un comentario al final del texto de 73 palabras

· Debe guardar este diagnostico en una carpeta con el Nombre de Tecnologías y aprendizajes creada dentro de cualquier medio de almacenaje de su propiedad en formato Word 97-2003 y wordx o 2010
· Debe comprimir ambos archivos y enviarlos vía correo electrónico como archivo adjunto a juanemilio.rivas@gmail.com, de no ser posible la compresión debe enviar ambos archivos como archivos adjuntos.

Rubrica de Evaluación
	CATEGORIA
	4
	3
	2
	1

	Oraciones y Párrafos 
	Las oraciones y los párrafos están completos, bien-construidos y con una estructura variada. 
	Todas las oraciones están completas y bien-construidas (no hay fragmentos de oración, no está escrito a prisa). Los párrafos están bien hechos. 
	La mayoría de las oraciones están completas y bien-construidas. Los párrafos necesitan algo de trabajo. 
	Muchos fragmentos de oraciones u oraciones hechas a prisa o los párrafos necesitan mucho trabajo. 

	Gramática y Ortografía (convenciones) 
	No comete errores de gramática u ortografía. 
	Comete 1-2 errores de gramática u ortografía. 
	Comete 3-4 errores de gramática u ortografía. 
	Comete más de 4 errores de gramática u ortografía. 

	Formato 
	Cumple con todos los requisitos 
	Cumple con casi todos los requisitos 
	Cumple con varios de los requisitos 
	Cumple con menos del 75% de los requisitos.

	Orden 
	Está limpio; sin errores que distraen. Fue escrita con cuidado. 
	Esta limpio sin errores que distraigan. Fue escrita con cuidado. 
	Tiene 1-2 errores de corrección que distraen. Fue escrita con algo de cuidado. 
	Tiene varios errores de corrección que distraen. Parece que fue escrita a prisa o guardada descuidadamente. 

	Uso de Mayúsculas y Puntuación 
	No comete errores en el uso de las mayúsculas y la puntuación. 
	Comete 1-2 errores en el uso de las mayúsculas y la puntuación. 
	Comete 3-4 errores en el uso de las mayúsculas y la puntuación. 
	Comete más de 4 errores en el uso de las mayúsculas y la puntuación. 


Primero fue la guerra de los navegadores entre Microsoft y Netscape, y luego Mozilla. Después vino la de

los buscadores, que enfrentó a Google y a Yahoo!. Posteriormente, llegaron las cuentas de correo gigantes

gratuitas, los sistemas de mensajería instantánea, las webs de videos…Ahora, la última batalla se libra

ENTRE MICROSOFT Y GOOGLE POR EL CONTROL DE LAS REDES SOCIALES EN INTERNET, QUE ESTÁN ALCANZANDO SU MADUREZ Y

SU CONSOLIDACIÓN. LA RAZÓN ES SIMPLE: SE ESTÁ ANTE LA HERRAMIENTA ACTUAL MÁS PERFECCIONADA, LA QUE PERMITIRÁ

MONITORIZAR LOS GUSTOS DE LOS USUARIOS Y OFRECERLES LA PUBLICIDAD MÁS SEGMENTADA Y EFECTIVA DE LA CRECIENTE

TARTA PUBLICITARIA EN INTERNET.

DOS RECIENTES NOTICIAS HAN MARCADO ESTE MERCADO EN EXPANSIÓN. POR UN LADO, LA DELANTERA QUE PARECE ESTAR TOMANDO

FACEBOOK SOBRE MYSPACE Y LA ENTRADA DE MICROSOFT EN EL CAPITAL DE LA PRIMERA Y, POR OTRO, EL LANZAMIENTO

POR PARTE GOOGLE DE UN SISTEMA (OPENSOCIAL) PARA UNIFI CAR LA CREACIÓN DE APLICACIONES EN LAS REDES SOCIALES AL

QUE NO SE HA UNIDO FACEBOOK.

EN ESTE SENTIDO, OPENSOCIAL ES EL PRIMER MOVIMIENTO DEFENSIVO DE GOOGLE QUIEN, ACOSTUMBRADA A LIDERAR EL

CAMBIO DESDE SU CREACIÓN EN 1997, SE SIENTE, aunque levemente, amenazada por primera vez .

La respuesta a la pregunta quién ganará depende en última instancia de quién triunfe, si la estrategia de código

abierto de Google o la estrategia propietaria de Facebook.

Lo que parece claro es que el desarrollo de aplicaciones dentro de las redes sociales por parte de terceros se

está imponiendo como generador de valor. Y ahí parece residir la clave de esta batalla.
Introducción

La guerra entre Microsoft y Google se libra actualmente por el mercado publicitario en Internet.

Steve Ballmer, presidente ejecutivo de Microsoft, señalaba el pasado 2007 que su

empresa era la aspirante en el mercado publicitario en Internet frente al líder Google y que,

en un máximo de diez años, entre el 15% y el 25% de los ingresos de su empresa procederían

de la publicidad.

Las redes sociales se podrían defi nir como comunidades virtuales donde los usuarios pueden

intercambiar mensajes o compartir sus refl exiones y archivos con otros. Se trata de una

tendencia dominante en Internet por el alto número de usuarios que se registran y por las

enormes posibilidades de ingresos publicitarios.
La importancia de las redes sociales radica

en que se ocupan ya de cualquier aspecto

(hasta el más íntimo) de la vida de una

persona y lo ponen en Internet. Aparece

aquí el concepto de Gráfi co Social Global

(enunciado por Tim Berners-Lee) frente al

de World Wide Web: ahora ya no son los

ordenadores o los documentos sino las personas

1. quienes están conectadas.

La fi losofía de comunidad y de código abierto

que ha caracterizado éxitos como el de Salesforce.

com parece imponerse en el mundo

2. de las aplicaciones para redes sociales. La

clave del éxito de estas últimas residiría en

· las API (Application Interface Programming),

· 

· 

· 

· Es aquí donde hay que situar parte de las

· razones del éxito de Facebook y la respuesta

· de Google, que ha creado, alrededor

· de unos API comunes para desarrolladores,

· la alianza OpenSocial.

· OpenSocial pretende ser la respuesta al

· fulgurante ascenso de Facebook precisamente

· porque ésta última lanzó su plataforma

· de desarrollo de aplicaciones la pasada

· primavera y, partir de ahí, ha multiplicado

· rapidísimamente su número de usuarios en

detrimento de las demás redes.
Un nuevo concepto de red

social

Mark Hace tres años, Mark Zuckerberg,

de 23, creó en su dormitorio de Harvard

un nuevo método para conectar con sus

compañeros de universidad. Actualmente,

Facebook, valorada en cinco mil millones

de dólares, se ha convertido en una de las

principales redes sociales, con más de 50

millones usuarios, doblando el número de

usuarios activos cada seis meses.

El fundador de Facebook describe su portal

como el lugar de encuentro en la web de las

relaciones en el mundo real. A diferencia de

otros sitios, Facebook potencia la honestidad

en los datos de sus usuarios, ya que es

la manera para conectar con sus amigos,

conocidos o compañeros de trabajo. Y, por

· otro lado, protege estos datos, ya que los

· perfi les de los usuarios están visibles tan

· sólo por aquellas personas que el propio

· usuario acepta como ‘amigo’. Además, el

· usuario puede elegir entre varios grados de

· privacidad de sus datos.

· El usuario dispone de una página que puede

crear a su medida, con su perfi l, fotografías,

grupos de amigos, la relación de las

novedades de éstos, un wall donde pueden

dejarse mensajes visibles sólo por los ‘ami-
gos’, así como una mensajería privada, entre

otras posibilidades.

El equipo de Facebook comenzó ampliando

su público objetivo de la universidad de

Harvard a las de Stanford, Columbia y Yale.

Cuando en mayo de 2005 alcanzaron las

800 universidades, ampliaron la red a los

institutos y otras escuelas internacionales.

Actualmente, más de la mitad de los usuarios

ha salido de la universidad y, de hecho,

el grupo demográfi co con mayor crecimiento

es el de los mayores de 25 años.

En el año 2006, Yahoo se dio cuenta del potencial

de este proyecto e intentó hacerse

con él ofreciendo una cantidad de mil millones

de dólares. Anteriormente, Zuckerberg

y sus compañeros cofundadores, Dustin

Moskovitz y Chris Hughes, ya habían recibido

ofertas de empresas como Viacom o Microsoft,

pero ninguna por la cantidad que le

ofrecía Yahoo y, por tanto, decidieron vender.

No obstante, los ingresos en Yahoo no

acompañaron la decisión de compra en ese

momento y el CEO de Yahoo, Terry Semel,

tomó la decisión a última hora de rebajar su

oferta a 800 millones de dólares. Facebook

rechazó la oferta y, viendo la negativa

de Zuckercerg, Yahoo no dudó en volver a

ofrecer la cantidad inicial al cabo de unos

meses. Zuckerberg, convencido de que
Yahoo no era el socio ideal para su negocio,

fi nalmente lo rechazó. Facebook siguió

adelante consiguiendo fi nanciación a través

de diferentes empresas de capital riesgo,

Accel Partners en el año 2005, y Greylock
Partners y Meritech Capital Partners el

2006, alcanzando un total de 40,3 millones

de dólares.

eN 2006 INCLUYERON UNA APLICACIÓN DECISIVA

EN LA PÁGINA, EL DIARIO COLECTIVO, QUE PERMITE

SABER LO QUE ESTÁN HACIENDO TUS AMIGOS EN

TIEMPO REAL, LA BASE DE LA ADICCIÓN DE fACEBOOK.

aUNQUE fACEBOOK LLEVA EN FUNCIONAMIENTO

DESDE FEBRERO DE 2004, NO SE HA POPULARIZADO
HASTA 2007. fACEBOOK FUE CRECIENDO

POCO A POCO, PERO TERMINÓ DE DESPUNTAR

CUANDO EMPEZÓ A PERMITIR A DESARROLLADORES

INDEPENDIENTES OFRECER SUS APLICACIONES EN
EL PORTAL A TRAVÉS DE UN aPPLICATION pROGRAMMING

Interface propio. En el mes de mayo,

Facebook ya contaba con la participación de

· 65 Desarrolladores Para 85 Aplicaciones.

· El Éxito De Facebook

· ´ÇLa Respuesta Identifi Ca La Necesidad Por

· Parte De Los Usuarios De Tener En Un Mismo

· Portal La Posibilidad De Hacer Varias Cosas.

· Viendo La Imposibilidad Por Parte Del Propio

· Equipo De Crear Estas Aplicaciones A Medida,

Zuckerberg Tomó La Acertada Decisión

De Ofrecerlo A Personal Independiente. La

Mayoría De Estas Aplicaciones se ofrecieron

en un primer momento de manera gratuita

al usuario, pero más tarde se le propone la

3. posibilidad de sofi sticar la aplicación a cambio

4. de una compensación fi nanciera. Para

5. los desarrolladores es un modo perfecto de

6. hacerse publicidad, ya que cada vez que

7. un usuario cuelga en su página una nueva

8. aplicación, todos sus ‘amigos’ reciben notifi

9. cación de ello a través de ‘News Feed’, un

10. boca a boca excelente con unos costes muy

11. Las cuatro claves del éxito

12. de Facebook

13. Ha permitido el desarrollo de multitud

14. de aplicaciones hechas por terceros, lo

15. que hace que cada día facebook pueda

16. ser algo nuevo y sirva para comunicarse

17. y relacionarse de manera distinta.

18. A diferencia de otras redes (como

19. MySpace) ha puesto el acento en la

20. identidad real de los individuos (no en

21. una identidad digital creada): se trata de

22. ponerlos en contacto a través de Internet

23. con la gente que tienen a su alrededor.

24. Se ha dirigido desde el principio al grupo

25. de edad de los veinteañeros universitarios:

26. la compañía crece con ellos y

27. con su inserción en el mundo laboral

28. Ha implementado un diario común, verdaderamente

29. adictivo, para que cada

30. usuario esté informado en tiempo real

31. de lo que hacen sus amigos

32. Elaboración propia
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